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	Activité d’apprentissage

	Module
	TDI 07
	Communication Interpersonnelle

	Précision
	F
	Rédiger un compte rendu en  français

	Code Activité 
	F002
	Technologie
	

	Activité
	Réaliser un plan et organiser ses idées 

	Phase d’apprentissage
	Entrainement

	Détails sur les objectifs visés par l’activité
	Cette activité d’apprentissage doit vous permettre de :

· Réaliser un plan

· Construire le discours

· Organiser vos idées 


Description de l’activité
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	Après avoir lu le texte qui vous est proposé page suivante, vous devez :

· repérez les mots importants et les liaisons,

· dégagez les enchaînements d’idées et les rapports logiques entre elles,

· distinguez les idées générales des illustrations et des exemples,

· classez les à l’aide de sous-titres et numérotez en revenant en arrière au besoin.

Vous disposez de 45 mn pour exécuter ce travail.
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	Au royaume de la « publitélé 
» , où les borgnes presque muets sont rois, vendre semble d’une dérisoire facilité. Tous les moyens sont bons, surtout les plus puérils, les plus lénifiants. Avec un enfant en bas âge, une ménagère ni trop jolie ni trop décatie, une voix de conte féerique pour faire passer le souffle des savons parfumés et un mâle coup de poing dans les éviers, on peut faire des merveilles. Mais, bientôt, proposer des slogans plus idiots ou plus spectaculaires que ceux des concurrents ne suffira plus.

Le principal atout de la course à la vente restera le racolage, bien sûr, mais avec de nouveaux arguments adaptés comme des gants à la période de pénurie, voire même de restriction, qu’on nous promet. Il faudra tout réviser, tout réinventer.

Ainsi, on ne pourra plus vanter les prestiges d’une voiture en affirmant qu’elle peut doubler toutes les autres à 200 kilomètres, à l’heure et tenir de 180 chrono. Absurde dans un monde où la vitesse est limitée. On clamera donc, au contraire, pour frapper les esprits, qu’en aucun cas cette voiture ne peut dépasser le 100 et qu’avec un moteur doté d’une aussi faible puissance on ne risque jamais aucune contravention sur les routes.

Pour le livre, il sera désormais inutile de patauger dans l’énoncé des mérites littéraires, la maîtrise du style ou la surenchère du tirage atteint. Il suffira d’affirmer que ce livre a été fabriqué avec 100 % de vrai papier. Ce qui sera peut-être exceptionnel d’ici quelques années.

Les détergents, qui ont l’habitude de lutter entre eux en jetant de la poudre de lessive aux yeux, auront du mal à survivre. Sans doute n’y aura-t-il qu’une seule marque rescapée. Elle aura beau jeu et pourra affirmer en toute simplicité qu’elle vaut ce qu’elle vaut, mais qu’il n’y en a pas d’autre.

.

Et le yaourt ou ces desserts crémeux qui dégoulinent régulièrement dans le petit écran ? Quand l’adorable bambin de service demandera à sa maman de location pourquoi il a ce délicieux dessert dans son assiette, elle pourra lui répondre : « Parce que nous sommes assez riches pour nous le payer ».

Le sort de la cuisinière électrique si bien lancée sera plus simple encore : elle n’existera plus. La cuisinière fonctionnera différemment pour le slogan de choc « Soyez moderne, cuisinez au charbon ». Il ne sera plus question de vendre des bas nylon en dévoilant des cuisses de rêve. En marge de toute futilité, il faudra vendre du solide, de l’inusable, du résistant qui dure toute la vie. Il sera plus payant de montrer une rude paysanne travaillant aux champs qu’une écervelée profitant d’une Jaguar décapotable pour montrer son joli minois..




	
	
	
	Il ne sera pas davantage question de vendre un dentifrice en affirmant qu’il donne le sourire le plus enjôleur du monde, il s’agira de proposer en même temps des raisons d’avoir ce sourire aux lèvres. De même, les déodorants, les after-shave et les lotions irrésistibles ne serviront plus à attirer les femmes et les conquêtes, mais plus simplement les employeurs et les comptes en banque. 
Il ne sera plus jamais question de mettre un tigre dans son moteur, mais plus modestement un chaton qui mange beaucoup moins.

Et ainsi de suite. Ce sera le bon temps.  Pas pour les publicitaires. Ils devront penser plus en gagnant moins. Seront-ils à la hauteur de leur lourde tâche ?

Jacques Sternberg, Le Monde, 31 mars/1er avril 1974, p. 9
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